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Este manual....
Este manual establece las normas de uso de la identidad visual de
"Masa Madre". Su cumplimiento garantiza que la marca proyecte
siempre una imagen profesional, coherente y cercana en todos sus
puntos de contacto. 
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Valores de la marca

Transparencia
Nuestra identidad visual apuesta por la
claridad y la legibilidad. Evitamos
artificios para reflejar la pureza de
nuestros procesos artesanales,
trasladando la honestidad de nuestra
cocina a una comunicación abierta y
directa con el cliente.

La marca utiliza recursos gráficos que
remiten al origen. Desde la elección de
tipografías con historia hasta el uso de
texturas orgánicas, cada elemento
reafirma nuestro compromiso con la
panadería tradicional y el respeto por las
materias primas.

Entendemos el diseño como una
herramienta de responsabilidad
ambiental. Priorizamos el uso de
materiales biodegradables y soportes
reciclados (papel kraft, tintas ecológicas)
para garantizar que nuestra huella visual
sea tan natural como nuestros
productos.

honestidad Sostenibilidad

2.12.1LA MARCA Filosofía 2.1



Historia
Masa Madre nace del deseo de recuperar la esencia de la panadería
de antaño. Nuestra historia no comienza con una máquina, sino con
un cultivo vivo de harina y agua que ha pasado de generación en
generación, preservando el sabor y la salud que el proceso industrial
olvidó.
Lo que empezó como un pequeño taller familiar se ha convertido
en una pastelería artesanal donde el tiempo es nuestro ingrediente
principal. Cada pieza que sale de nuestro horno lleva consigo
décadas de perfeccionamiento técnico y un respeto profundo por
los ciclos naturales de fermentación, transformando la tradición en
una experiencia gastronómica contemporánea.

LA MARCA Filosofía 2.1



Idea

Nuestra idea surge de la necesidad de volver a lo esencial. En un mundo de
producción masiva y acelerada, Masa Madre nace como un refugio de calma
y autenticidad. El propósito de nuestra marca es transformar el acto
cotidiano de comer pan en una experiencia consciente, devolviendo a la
mesa el sabor, la textura y el aroma que solo el respeto por los tiempos
naturales puede ofrecer.

La misión de Masa Madre es elaborar productos de panadería y pastelería
artesanal de la más alta calidad, utilizando técnicas tradicionales y materias
primas 100% naturales. Nos comprometemos a:

Preservar la herencia: Mantener vivos los procesos de fermentación
natural y el trabajo manual.
Fomentar el bienestar: Ofrecer alimentos honestos, sin aditivos, que
cuiden la salud de nuestros clientes.
Crear comunidad: Ser un punto de encuentro donde la transparencia y el
amor por el oficio sean los ingredientes principales.

Misión

LA MARCA Filosofía 2.1



LO G OT I P O

LA MARCA Representación 2.2

LO G OT I P O  S ECU N DA R I O



CO N ST R U CC I Ó N  Y  M O D U L AC I Ó N

L a  co n s t r u cc i ó n  d e l  i s o l o g o  d e  M a s a  M a d re  re s p o n d e  a  u n  e s t u d i o  g e o m é t r i co  ba s a d o  e n  l a  p ro p o rc i ó n  y  e l  e q u i l i b r i o .  N o  e s  u n  t ra zo  l i b re ,  s i n o  u n a

e s t r u c t u ra  c a l c u l a d a  pa ra  g a ra n t i z a r  s u  a rm o n í a  e n  c u a l q u i e r  s o p o r te .

Es t r u c t u ra  C i rc u l a r :  E l  d i s e ñ o  s e  a r t i c u l a  m e d i a n te  c í rc u l o s  co n cé n t r i co s  q u e  s i m b o l i z a n  l a  p e r fe cc i ó n  d e  l a  n a t u ra l ez a ,  e l  c i c l o  d e  l a  v i d a

( fe rm e n t a c i ó n )  y  l a  fo rm a  t ra d i c i o n a l  d e  l a  h o g a z a  a r te s a n a l .

M o d u l a c i ó n  ( L a  u n i d a d  " X " ) :  S e  h a  e s t a b l e c i d o  u n a  u n i d a d  d e  m e d i d a  " X "  ba s a d a  e n  e l  g ro s o r  d e l  t ra zo  d e l  a n i l l o  ex te r i o r .  Es t a  u n i d a d  r i g e  to d a s  l a s

d i s t a n c i a s  i n te rn a s ,  e l  t a m a ñ o  d e  l a  t i p o g ra f í a  y  l o s  e s pa c i o s  e n t re  e l e m e n to s ,  a s e g u ra n d o  u n a  e s c a l a b i l i d a d  p e r fe c t a .

S i m e t r í a  y  E j e s :  E l  l o g o t i p o  s e  o rg a n i z a  s o b re  u n  e j e  d e  s i m e t r í a  ce n t ra l  ve r t i c a l ,  l o  q u e  a p o r t a  e s t a b i l i d a d  v i s u a l  y  u n a  j e ra rq u í a  c l a ra ,  s i t u a n d o  e l

n o m b re  d e  l a  m a rc a  e n  e l  p u n to  d e  m á x i m o  i m pa c to.

LA MARCA Construcción 2.3



Á R E A  D E  PR OT ECC I Ó N

E l  Á rea  d e  Pro te cc i ó n  e s  e l  e s pa c i o  i nv i s i b l e  q u e  d e b e  ro d ea r  a l  i s o l o g o  d e  M a s a  M a d re  pa ra  g a ra n t i z a r  s u  m á x i m a  v i s i b i l i d a d ,  l e g i b i l i d a d  e  i m pa c to,

ev i t a n d o  q u e  o t ro s  e l e m e n to s  g rá f i co s  ( tex to s ,  i m á g e n e s  u  o t ra s  m a rc a s )  i n te r f i e ra n  e n  s u  p e rce p c i ó n .

D e f i n i c i ó n  d e  l a  u n i d a d  " X " :  S e  h a  e s t a b l e c i d o  co m o  u n i d a d  d e  m e d i d a  l a  a l t u ra  d e  l a  l e t ra  " M "  d e  n u e s t ro  l o g o t i p o.  Es te  va l o r  " X "  d e te rm i n a  l a

d i s t a n c i a  m í n i m a  d e  s e pa ra c i ó n  o b l i g a to r i a  e n  l o s  c u a t ro  l a d o s  d e l  d i s e ñ o.

N o rm a  d e  a p l i c a c i ó n :  N i n g ú n  e l e m e n to  a j e n o  a  l a  i d e n t i d a d  v i s u a l  p o d rá  i nva d i r  e s te  e s pa c i o  p e r i m e t ra l .  Es t a  n o rm a  e s  d e  c u m p l i m i e n to  e s t r i c to

t a n to  e n  pa p e l e r í a  f í s i c a  co m o  e n  e n to rn o s  d i g i t a l e s  y  re d e s  s o c i a l e s .

Pro p ó s i to :  As e g u ra r  q u e  l a  m a rc a  s i e m p re  " re s p i re"  y  m a n te n g a  s u  j e ra rq u í a  v i s u a l ,  i n d e p e n d i e n te m e n te  d e  l a  co m p l e j i d a d  d e l  s o p o r te  d o n d e  s e

a p l i q u e  ( e t i q u e t a s ,  pa cka g i n g ,  c a r te l e r í a ) .
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PA L E TA  D E  CO LO R

FO N D O S

LO G O  
PR I N C I PA L

LO G O  
S ECU N DA R I O

Util izado en variantes de la marca y elementos de

acento.  Este tono vincula directamente a la

pastelería con el  horno,  la t ierra y el  chocolate.

Aporta la cal idez necesaria para equil ibrar la

fr ialdad del gris .

Se uti l iza como fondo principal para piezas de

comunicación emocional ,  tarjeta de visita,  packaging

y redes sociales .  Transmite dulzura,  amabil idad y el

lado más artesano y delicado de Masa Madre.

LA MARCA Paleta de color 2.4

Util izado para fondos de papelería técnica,  tarjeta de

visita,  cartas y menús.  Ofrece un soporte l impio y

minimalista que garantiza una lectura perfecta sin

distracciones.

Es el  tono uti l izado para la identidad visual primaria.

Aporta modernidad, neutral idad y una elegancia suti l

que permite que el  diseño destaque por su forma. Es

un color que transmite profesionalidad y equil ibrio.

PANTONE WARM GRAY 5

CMYK: C:0/M:2//Y:11/K:48

RGB (132,130,117)

 #848275

PANTONE 4695C

CMYK: C:0/M:39/Y:63/K:65

RGB (90,55,33)

#5A3721

PANTONE 7527 C

CMYK: C:0/M:5/Y:6/K:9

RGB (232,221 ,219)

#E8DDD8

PANTONE 7541 C

CMYK: C:3/M:0/Y:0/K:16

RGB (206,212,213)

#CED4D5



U S O  D E  CO N  CO LO R  D E  FO N D O  PA N TO N E  7527  C

LA MARCA Uso con fondo 2.5

PANTONE WARM GRAY 5

CMYK: C:0/M:2//Y:11/K:48

RGB (132,130,117)

 #848275

PANTONE 7527 C

CMYK: C:0/M:5/Y:6/K:9

RGB (232,221 ,219)

#E8DDD8



LA MARCA Uso con fondo 2.5

PANTONE WARM GRAY 5

CMYK: C:0/M:2//Y:11/K:48

RGB (132,130,117)

 #848275

PANTONE 7541 C

CMYK: C:3/M:0/Y:0/K:16

RGB (206,212,213)

#CED4D5

U S O  D E  CO N  CO LO R  D E  FO N D O  PA N TO N E  75 41  C



VE R S I O N E S  E N  B L A N CO  Y  N EG R O

LA MARCA Blanco y negro 2.6



TA M A Ñ O S  M Í N I M O S  D E  R E PR O D U CC I Ó N

LA MARCA Tamaños 2.7

P a r a  g a r a n t i z a r  l a  c o r r e c t a  l e g i b i l i d a d  d e l  l o g o t i p o  e n  c u a l q u i e r  s o p o r t e ,  s e  e s t a b l e c e n  t a m a ñ o s  m í n i m o s

d e  u s o  e n  a p l i c a c i o n e s  i m p r e s a s  y  d i g i t a l e s .  P o r  d e b a j o  d e  e s a s  m e d i d a s ,  l a  l e c t u r a  d e l  s í m b o l o  y  d e l

d e s c r i p t o r  p u e d e  v e r s e  c o m p r o m e t i d a



T I P O G R A F Í A S

T i p o gr a f í a  p r i nc i pa l C I N ZC EL

T I P O G R A F Í A  S ECU N DA R I A M O N TS E R R AT

LA MARCA Tipografía 2.8

Fu e n te  S e r i f  ( co n  re m a te s ) .  E l e g i d a  p o r  s u  c a pa c i d a d  pa ra
t ra n s m i t i r  h i s to r i a  y  p ro fe s i o n a l i d a d .  

S a n s  S e r i f  ( pa l o  s e co ) .  U t i l i z a d a  pa ra  tex to s  i n fo rm a t i vo s  y
c a r t a s  d e  m e n ú ,  g a ra n t i z a n d o  u n a  l e c t u ra  c l a ra  e n  s o p o r te s
d i g i t a l e s .  

A B C DFGH I J K L M N ÑOP QRS T U V W X Y Z
1 2 3 4 5 6789 0

A B C D FG H I J K L M N Ñ O P Q R STU V WXY Z

1 2 3 45 678 9 0
a b ce d fg h i j k l m n ñ o p q rs t u vwxyz



VARIANTES 
Y OTROS USOS

3



VARIANTES Y OTROS USOS 3

U S O  E N  FO N D O S  D E  CO LO R  E  I M ÁG E N E S



VARIANTES Y OTROS USOS 3

U S O  E N  FO N D O S  D E  CO LO R  E  I M ÁG E N E S



U S O  S I N  D E N O M I N AC I Ó N

VARIANTES Y OTROS USOS 3

LO G OT I P O - D O M I N I O  WE B

VE R S I Ó N  H O R I ZO N TA L



USOS NO
CORRECTOS

4



U S O  I N CO R R ECTO S  S O B R E  FO N D O  D E  CO LO R

USOS NO CORRECTOS 4

D i s to rs i ó n :  N o  e s t i ra r  h o r i zo n t a l  o
ve r t i c a l m e n te .  

Co l o r :  N o  u s a r  co l o re s  f u e ra  d e  l a
g a m a  ( e j .  a z u l  o  n e ó n ) .

E fe c to s :  N o  a p l i c a r  s o m b ra s  pa ra l e l a s  o
d e g ra d a d o s  q u e  e n s u c i e n  e l  t ra zo  l i m p i o.  



U S O  I N CO R R ECTO S  S O B R E  FO N D O  D E  CO LO R

USOS NO CORRECTOS 4
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APLICACIONES 5

PA PE L E R I A  CO R P O R AT IVA

TA RJ E TA S  D E
VI S I TA
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Alumnos:
yésica  pollán gonzález

Elisa Muñoz Laguna
CARMEN RODRÍGUEZ RUEDA

ÁLEX BERMÚDEZ BERBEL
Ismael Hammadeh

Enlace a la presentación:
https://youtu.be/vgoNOfrK8iA

https://youtu.be/vgoNOfrK8iA
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